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GEFELICITEERD!
Je hebt het ultieme raamwerk te pakken om je organisatie en/of team te mobiliseren en je omzet te verhogen!

WAAR KUN JE HET RAAMWERK VOOR GEBRUIKEN?
Het raamwerk helpt je de Strategie naar het Verpak, Vermarkt en Verkoop - Proces te vertalen waarin
Mensen uit verschillende afdelingen met elkaar samen werken aan het opzetten en/of aanscherpen
maar bovenal verkopen van de Propositie. Door regelmatig te evalueren leer en verbeter je het proces
en de propositie waardoor resultaten steeds beter worden.

Onder het raamwerk liggen verschillende praktisch gemaakte modellen en theorieën

WANNEER KUN JE HET GEBRUIKEN?
❖ Voor een marktintroductie of marktpenetratie
❖ Als proces om snelheid en ritme te creëren
❖ Als facilitator om je organisatie / team beter te laten samenwerken
❖ Als methode om kennis te borgen
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Leer hoe je het raamwerk in 4 eenvoudige stappen kunt gebruiken 
nummers en toelichting corresponderen met nummers op pagina’s 4 en 5
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START
Stel het multidisciplinair team samen, bepaal je doelstellingen (waarom doe je dit?) en een ritme waarin het team 
samenkomt. Gebruik het Verpak, Vermarkt en Verkoop-raamwerk gedurende de bijeenkomsten te werken aan de 
onderwerpen en om voortgang te monitoren. BONUSTIP : doe dit elke week!

VERPAK
Bepaal vanuit producten en diensten én klant behoeften welke probleem je oplost. Bouw of verscherp hiermee je 
propositie. Werk de verschillende onderdelen uit en breng ze samen in je sales pitch. Itereer waar nodig om zo scherp 
verhaal te creëren voor de perfecte verpakking van jouw oplossing voor je klant. 

VERMARKT
Bepaal je go-to-market strategie door juiste positionering en het kiezen van de juiste verkoopkanalen. Zorg ervoor dat je 
aanpak aansluit op je doelgroep en past bij je propositie. Stel vervolgens je doelstellingen vast : hoeveel leads wil je 
genereren?

VERKOOP
Bepaal je doelstellingen: hoeveel offertes heb je nodig voor een je een deal hebt? Werk vanuit een lijst met bedrijven en 
contactpersonen, bepaal je hoe je ze gaat benaderen en start met de executie! 
BONUSTIP : verwerk de bezwaren die je tegenkomt regelmatig zodat je steeds beter wordt!

EVALUEER
Evalueer periodiek de resultaten. Wat ging er goed en wat kan er beter? Betrek desgewenst de verschillende stakeholders 
(bijvoorbeeld management) om mee te denken. Gebruik het Evalueer-raamwerk gedurende de bijeenkomst.
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GO-TO-MARKET MASTER FRAMEWORK
STAPPEN NAAR MEER OMZET
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HEB JE VRAGEN, FEEDBACK OF HULP NODIG?

NEEM CONTACT OP

NEEM CONTACT OP

MICHIEL KOX 
+31 623 688 285

mailto:info@gotomarketmaster.nl
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